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БАЗОВЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

КАЧЕСТВЕННЫЙ 
КОНТЕНТ

ПРОДВИЖЕНИЕ 



1 сентября Телеграм-канал 
«Перезагрузка соцсетей»



БАЗОВЫЕ 
ТРЕБОВАНИЯ



Чек-лист. Базовые требования

название на латинице

обложка и аватарка

краткое и простое название

заполненное описание учреждения 
(подробнее об ОО, информация об 
участии в ФП, работодателях-
партнерах), адрес, режим работы, 
контакты

фото- и видеоматериалы:
имиджевая съемка 

ВКонтакте Телеграм

название на латинице

аватарка

краткое и простое название

заполненное описание учреждения 
(подробнее об ОО, информация об 
участии в ФП, работодателях-
партнерах)



3

Отрасли



| УКГП





Корректно



Есть недочеты

Аббревиатуры в названии Низкое качество картинки, замена элементов



Есть недочеты

Некорректное форматирование Неверный шрифт. Должен быть скачен пакет 
шрифтов Montserrat



Есть недочеты

Орфографические ошибки КАПСЛОК



Изменен цвет отрасли, элементы, размеры шрифта Важно избегать эффекта зеркала сообщества ФП







ФОТО И ВИДЕОМАТЕРИАЛЫ

Фотоальбом Видеоролики

Профессиональные фотографии и видеоролики на стартовой странице VK
• Фотосессия процесса обучения студентов в отремонтированных интерьерах 

в оформлении ФП, на новом оборудовании, практика на предприятиях 
• Видеоролики, где руководство страны говорит о ФП «Профессионалитет» и др.

Имиджевый видеоролик

https://www.youtube.com/watch?v=UrQvMcyzkc8


ТЕЛЕГРАМ-канал

50 образовательных 
организаций 
не создали телеграм-канал

Данные опроса от 15 августа 2023г.
90% россиян говорят, что пользуются 
соцсетями и мессенджерами.

ВКонтакте – 58%
Telegram – 58%
Одноклассники – 27%



ТЕЛЕГРАМ-канал

Не хватает названия ОО



ОТВЕТЫ НА ВОПРОСЫ

Дизайнер ФП разработает 
шаблоны для таких ОО до 
7 сентября 2023г.

Мы входим в несколько 
кластеров, что делать 
с обложкой?

Мы подтвердили 
аккаунт через госуслуги, 
надо ли менять 
название?

Да, нужно менять. Отметку 
получить повторно, это 
быстро.

Можно ли менять 
картинку в шапке 
(фотография слева)?

Если есть качественная 
оригинальная  фотография, которая 
соответствует отрасли, менять можно, 
без других правок в оформление

Допускается ли 
сокращение названия, 
если название больше 
48 символов

Допускается, но должно 
быть интуитивное 
привычное название. 
Не нужно полностью 
уходить в аббревиатуры.

Можем ли мы сами 
разработать шапку по 
брендбуку?

Шапка должна быть в едином 
стиле, соответствующей отрасли. 
Картинки для публикаций 
можно разрабатывать самим 
(по брендбуку)

Нужно ли проходить 
верификацию?

Это не обязательное 
требование. Как правило к 
группе с верификацией 
бОльшее доверие



КАЧЕСТВЕННЫЙ 
КОНТЕНТ



Чек-лист

Основа контента – значимые для 
подписчиков новости о работе ОО, 
преимуществе ФП

Не только официальный, но и полезный 
развлекательный контент

Минимум 5 публикаций в неделю

Простой и понятный язык

Короткие лаконичные тексты

Качественные фотографии и видео. Живые, 
а не статичные кадры.

Качественный контент
Разнообразная форма подачи (ВК – клипы, 
истории, ТГ – кружочки)

Использование интерактивного формата: 
опросы, конкурсы, прямые эфиры

Единый стиль оформления постов

Ответы в комментариях, поддержка 
общения

Грамотное использование хэштегов

Уместные репосты, «расшивать повестку 
под себя»

Рекомендации составлены с использованием материалов центра компетенций 
в сфере интернет-коммуникаций «ДИАЛОГ цифровые коммуникации» 





Пример контент-плана

ПН ВТ СР ЧТ ПТ

4.09 5.09 6.09 7.09 8.09

1. Сегодня первая учебная неделя. 
Теперь мы в Профессионалитете
(короткая инф о кластере и 
работодателе)
2. Опросник «Как вы провели лето»?

1. Кружки/секции 
учреждения
2. Было-стало (до и 
после ремона)

Наши педагоги летом 
обучались

Обучение в мастерских О конкурсах/чемпионатах

11.09 12.09 13.09 14.09 15.09

1. О колледже/техникуме в цифрах 
(сколько лет учреждению, сколько 
студентов, преподавателей, сколько 
специальностей)
2. Опросник «Какое ваше хобби»

Рассказ о предприятии-
партнере

Рецепт / лайфхак от 
преподавателей/студенто
в (видеоролик с 
текстовым пояснением)

Обучение в мастерских Чемпионат высоких 
технологий. Анонс (если 
есть участники)

18.09 19.09 20.09 21.09 22.09

1. Аналитика по востребованности 
профессий учреждения
2. Опросник «Любимое место в 
городе»

О карьерных картах Рецепт / лайфхак Обучение в мастерских О преподаватели

25.09 26.09 27.09 28.09 29.09

1. О техническом обеспечении 
учреждения
2. В преддверии дня СПО, расскажем 
о наших педагогах (ежедневная 
рубрика до 5 октября)

Рассказ о предприятии-
партнере

1. Рецепт / лайфхак
2. Анонс конкурса 
«Мастер года». Рассказ о 
том, кто представляет 
регион в финале

Обучение в мастерских Как выступил наш 
преподаватель 
(преподаватель из нашего 
региона) на конкурсе

1 сентября 
– Видео-
приветствие от 
директора
– Флешмоб 
Гимн СПО
– Обзорный 
ролик 
– Репортаж 
«1 сентября»

3 октября 
– Общая 
фотография 
всех 
преподавателей
– Душевный 
видеоролик
«Когда мы были 
как вы», 
«Сложная, но 
любимая 
профессия»





ПРЕПОДАВАТЕЛЬ

КОЛЛЕДЖА















Репосты

Рекомендации

– Соотношение оригинального 
контента и репостов 3:1

– Не более 3-х репостов в день

– Адаптация репостов под 
сообщество

– В телеграм использовать формат 
ссылок на новости, публикуя 
информацию «от себя»

Вконтакте Телеграм



ВКонтакте

Хороший пример Однотипные фотографии 
(лучше оставить только первую)



Качественные фотографии
Некорректное использование #

Однотипные фотографии, лучше загрузить 
репортаж в альбом и дать на него ссылку

ВКонтакте

Однотипное оформление, 
можно давать видовые фото 
с надписью



Хороший пример Лаконичный понятный 
текст, живые фотографии

ВКонтакте

Слишком много значков эмодзи



ТЕЛЕГРАМ-канал

Хороший живой 
формат

Хороший пример Нет информации 
куда обратиться 
для записи

Слишком длинная 
публикация для 
телеграм. 
Лучше оформить 
большой текст в статью в 
ВК и дать переход на нее 
с телеграм-канала



ТЕЛЕГРАМ-канал

Хороший пример
Слишком много хэштегов, 
видео после публикацииХороший пример



ТЕЛЕГРАМ-канал

Хороший пример 
– уместный юмор

Хороший пример Сплошной текст без пробелов 
тяжело воспринимается 



ТЕЛЕГРАМ-канал

Адаптация новостей 
под телеграм-канал



Вопросы

Так мы можем 
публиковать ваши 
фотографии в рамках 
освещения ФП

Зачем ссылки на 
файлообменники?

В наших соцсетях иногда 
Министерство размещает 
объявления, например о том, что 
открыт приём заявок на 
Всероссийский литературный 
конкурс. Фото и ссылка на яндекс -
форму. Соответственно, нет 
никакого брендированного 
оформления

Нужно помогать продвижению 
федеральной,  региональной 
муниципальной повестки. Важно, 
чтобы репосты не были основным 
контентом

Нет в штате фотографа, 
дизайнера

Для соцсетей достаточно 
фотографий, сделанных на 
телефон – важны ракурсы, 
освещение 

На крупные мероприятия 
приглашать СМИ, пресс-
службу муниципалитета

Найти фотографа-партнера, 
взамен на отметки в постах

Для дизайна можно 
пользоваться шаблонами, 
ботами



ПРОДВИЖЕНИЕ 



Чек-лист

Продвижение для роста подписчиков
Количество подписчиков сообщества Вконтакте
должно быть не менее 50% от численности студентов кластера, Телеграм – не менее 10%

Классные часы
Родительские собрания

Афиша с QR-кодами на 
информационных досках

Рассылка по чатам студентов,
родителей, преподавателей

Размещение публикации
о колледже 
(ссылка на соцсети) 
в группах школ региона

Местное телевидение, 
печатные издание 
(размещение QR–кодов) 
в рамках статей о кластерах

Информационные 
паблики администраций 
муниципалитетов, 
правительства региона



Работа со школами

Целевая аудитория: 6-11 классы

Многие учителя, школьники и их родители 
НЕ ЗНАЮТ ПРО ПРОФЕССИОНАЛИТЕТ!

1. Организация классных часов, экскурсий в ОО, экскурсий на 
предприятия с амбассадорами Профессионалитета

2. Афиша / стенд на территории школы о кластерах Профессионалитета

3. Создание имиджевой публикации в соцсетях ОО, где рассказываем о 
преимуществах ОО Профессионалитета, имиджевые фото/видео. 
Направляем ссылку в комитет по образованию муниципалитета для 
распространения по соцсетям школ.

Как исправить?





Хэштеги

Хэштеги федерального проекта Профессионалитет:

#Профессионалитет

и отраслевые:
#Атомнаяотрасль #Химическаяотрасль #Легкаяпромы
шленность #Фармацевтическаяотрасль #Сельскоехозя
йство #Металлургия #Электроннаяпромышленность #
Робототехника #Железнодороднаяотрасль #Радиоэлек
троника #Электротехническаяотрасль #Строительнаяо
трасль #Горнодобывающая #Топливноэнергетический
комплекс #Леснаяпромышленность #Машиностроение 
#Транспортнаяотрасль #Информационныетехнологии
#Педагогика #Искусствоикреативнаяиндустрия #СМИ
#коммуникационныетехнологии #медицина #Туризм
#сферауслуг #Правоохранительнаясфера #управление

Функции:

– Рубрикатор внутри сообщества
Например: #ПреподавателиБТТиС
#ИсторияуспехаБТТиС #ЮморБТТиС

– Видимость ваших постов в общем инфополе
популярного хэштега
Например: #Профессионалитет #Калининград #СПО

Оптимально – не более 3-5 хэштегов
в одном посте

Сколько должно быть хэштегов
в одном посте?



Инфоповоды для СМИ

– как минимум одно упоминание в 
месяц в муниципальном / региональном 
СМИ: сюжеты, статьи, посты

– регулярно направлять инфоповоды в 
Центр управления и развития ФП 
«Профессионалитет» и в пресс-службы 
муниципальных администраций и в 
Минобр региона

– Началось обучение в кластере 
Профессионалитета, о предприятиях-партнерах, 
об обновленных аудиториях, мастерских, отзывы 
студентов

– Сегодня первая обучающая программа от 
сотрудников предприятий с выездом студентов 
на производство

– Почему студенты выбрали Профессионалитет. 
Интервью со студентами кластеров

– Ко Дню СПО. Педагогические династии, 
уникальне истории.

– Приглашаем на ЕДОД, информация о 
специальностях. Презентация «карьерных карт».

– Работа УПК. Расскажем о том как устроены 
процессы производства

Примеры инфоповодов 



Имиджевые видеоролики

Ссылки на видео авиационной 
отрасли 
https://t.me/Russkih_Aleksey/3662

Интервью руководителя предприятия 
https://www.youtube.com/watch?v=UrQ
vMcyzkc8

Рассказ о новом кластере 
https://m.vk.com/video-
214759198_456239150

https://t.me/Russkih_Aleksey/3662
https://www.youtube.com/watch?v=UrQvMcyzkc8
https://m.vk.com/video-214759198_456239150


Насмотренность



Полезные материалы

1. Госпаблики
https://t.me/gospubest
- Чат-бот по брендированию 

@gospublic_brander_bot
- Чат-бот по написанию текстов 

@GospublicGPT_bot
2. Говорит государство
https://t.me/govorit_org
3. Чат-бот по обрезке кружочков 
@TelescopyBot
4. Нейросеть Сбербанк 
https://www.sberbank.com/promo
/kandinsky/

5. Книга «Пиши, сокращай» 
М.Ильяхов, Л.Сарычева

https://t.me/gospubest
https://t.me/govorit_org
https://www.sberbank.com/promo/kandinsky/


Соцсети Профессионалитета

Студенты Профессионалитета
и их родители должны знать о 
глобальности и пользе проекта 
в рамках страны 

1. Распространить ссылки на ФП по 
чатам

2. Сделать пост в соцсетях с 
рассказом о проекте и ссылками 
на соцсети ФП

3. Отмечайте в постах активной 
ссылкой страницу ФП

https://t.me/FP_professionalitethttps://vk.com/fp_professionalitet

https://t.me/FP_professionalitet
https://vk.com/fp_professionalitet


1 сентября

ВСЕГДА НА СВЯЗИ! ТЕЛЕГРАМ-КАНАЛ 
«Перезагрузка соцсетей»

https://t.me/+V4unhEFaKe1kOGYy

https://t.me/+V4unhEFaKe1kOGYy

